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Am Puls der Zeit

ativen Entwicklung im Gesamtmarkt 2022 haben sic
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siegbert bimmerle
WEINGUT

Auszug, bitte lesen Sie den kom-
pletten Artikelin der Weinwirtschaft
07/2023.Im Abo/Shop unter
WEINWIRTSCHAFT | meininger.de

0sés deutlich abgekoppelt.

Vielfalt und hohere Qualitat eroffnen diesem Segment weiterhin Wachstumschancen.

Neue Preisschwellen. Wie iiberall, so
ist auch unter den Roséwein-Erzeugern
die Preissituation derzeit ein heif dis-
kutiertes Thema. Siegbert Bimmerle
vom gleichnamigen Weingut im badi-
schen Renchen ist skeptisch, was die all-
gemeine Situation angeht: »Der Trend
geht im Handel bereits aufgrund der ak-
tuellen, wirtschaftlichen Situation nach
unten und Weine tiber 7 Euro haben es
schwer«, meint der Winzer, dessen Ro-
sés hauptsichlich im Bereich bis zu 10
Euro liegen und damit bereits hoherprei-
sig angesiedelt sind.

Dennoch ist bei ihm der Roséabsatz
im vergangenen Jahr um 8 Prozent ge-
stiegen — nicht zuletzt gezogen vom
»Spitburgunder Rosé trocken«. Wenn
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die Qualitit stimmt, so Bimmerle, sei
auch der Preis von 8,90 Euro kein gro-
Res Problem. Jedenfalls war der trockene
Spitburgunder, spritzig und mit leichter
Frucht, bereits im Herbst ausverkauft.
Dennoch ist das Preisniveau von rund
7 Euro fiir eine Vielzahl deutscher Rosé-
weine eine kritische Grenze. »Generell
verschieben sich zurzeit Preisschwellen.
Viele Kunden verstehen, dass die enorm
gestiegenen Kosten moderat weiterge-
geben werden miissen. Allerdings ist
noch nicht absehbar, wie sich das in Zu-
kunft auswirken wird«, meint Nicole Vo-
gel von Mejs — Die Weinspezialisten aus
Bad Bergzabern in der Stidpfalz. Sie hat
eine Rosé-Cuvée unter der Marke »Ta-
bernus«, die in sowohl der Flasche als
auch im Bag-in-Box-Karton angeboten

- P»FUr den Konsumenten ist
e nach wie vor ein leichter,
' frischer Trinkgenuss bei
Roseé wichtig€g

Siegbert Bimmerle,
Weingut Bimmerle

wird und einen Spitburgunder Rosé im
Sortiment.

Farbe und Stil relevant. »Die Rosés ha-
ben sich in den letzten Jahren fest am
Markt etabliert und sind nicht mehr wie
frither von Trends und Jahreszeiten ab-
hingig. Rosés sind wohl deshalb beliebt,
weil es oft unkomplizierte und fruchti-
ge Weine sind — Easy-drinking-Weine
ebeng, so die Winzerin. Die Farbe, so
Vogel, spiele bei der Kaufentscheidung
eine wichtige Rolle. Zurzeit sei ein leich-
ter Trend zu etwas hellfarbigeren Rosés
erkennbar.

Die Cleebronner Weingirtner verwen-
den verschiedene Stilistiken je nach Pro-
duktart und Zielgruppe. »Der grofie Er-
folg von »Sagenhaft« zeigt uns, dass die
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